ILK DONDURMA DUSTU YA:

Gokten dondurma yagsa... Algida’yla Gercege donen bir ri
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Dondurma Turkiye'de ¢ok sevilen ve tlketilen bir gida
Urdnd ve atistirmalik olmasina ragmen, tiketimidaha
cok yaz aylarinda gerceklesiyor ve yaz mevsimi disinda
hemen akla gelen bir tath olamiyor.

Bu sebepten yola ¢cikarak insanlarin aklina dondurmayi
daha erken getirerek, sezonu daha erken acmayi ve
mevsimselligi ortadan kaldirmayi hedefledik.
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2014'te dondurma sezonu erken agmak, dondurmayi
insanlarin aklina bir an énce yerlestirmek ve yaz eglencesini
erkenden baslatmak icin kollari sivadik. Algida olarak, bir
cocugun hayalinden yola ¢ikarak blttn dondurma severleri

cezbedecek benzersiz bir outdoor/etkinlik deneyimi
planladik.

Yazin ilk habercisi olarak gékten dondurma yagsa gercekten
de glizel olmaz miydi?!

Bu hayalle yola ¢ikip, binlerce minik kirmizi parastttin ucunda
stzUlecek dondurmalari gokten yagdiracagimizi acikladik.

Kampanyanin etkisini arttirmak amaci ile interaktif bir sosyal
medya kurgusu olusturduk. TUrkiye'nin tim sehirlerinden
yUzbinlerce dondurmasever dondurma yagmurlarini kendi
sehirlerinde yasayabilmek icin sehirlerininismini
#GoktenDondurmaYagsa hashtagi ile tweetlediler.

Kampanyayi anlatan reklam filmi 8 Nisan aksami saat tam
9'da tim televizyon kanallarinda ayni anda yayina girdi.

#GoktenDondurmaYagsa hashtagi rekor bir performansla
reklam filmi yayinindan sadece 10 dakika sonra trending topic
listesinin en Ust sirasina yerlesti.
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43 PR haberi ile 8 milyon kisiye erisildi.
Kampanyay ve #géktendondurmayagsa hashtag'i
duyuran reklam filminin ilk yayinindan 10 dakika sonra
#goktendondurmayagsa trend topic oldu ve

28 saat boyunca listede kaldi.

Reklam filmi sonuglari TUrkiye normlarinin Gzerine
cikti (Millward Brown Postview)

Reklam filmi dijital kanallarda 13 milyon kez izlendi.
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Dijitalde 115 milyon etkilesim saglandi.

Is Sonuglar

> Dondurma sezonu erken aclildi ve dondurma satislari

Nisan ayinda %6 artt.

> Algida Pazar payini 0,8% artirarak %78 e ulasti

(AC Nielsen)



